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Poniższy brief służy do opisu kampanii marketingowej, którą mamy dla Ciebie przygotować. Traktuj go jako biznes plan Twojej firmy. Im więcej przekażesz nam informacji, tym lepiej sprostamy Twoim oczekiwaniom. Jeśli jednak nie jesteś czegoś pewny, zostaw pytanie bez odpowiedzi. Nie wypełniaj poniższego formularza na szybko. Skonsultuj go z innymi osobami w Twojej firmie. Jeśli masz wątpliwości, skontaktuj się z nami. Dopiero gdy będziesz z niego zadowolony, prześlij go do nas. My przygotujemy rozwiązanie odpowiadające Twoim potrzebom. Dane oraz informacje zawarte w briefie będą wykorzystywane tylko na potrzeby przygotowania kampanii i traktowane są jak tajemnica handlowa.
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'sposob serwisowania/obstugi, wzorzec decyzyjny etc.)
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opis z przeznaczeniem, opcjami, pakietami, warunkami cenowymi etc.
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